
VAN MAATSCHAPPELIJKE BETEKENIS
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Duurzame ontwikkeling:

invulling geven aan je eigen behoeften 

zonder dat dit ten koste gaat van de 

mogelijkheid van anderen om hun 

behoeften in te vullen, zowel nu als 

voor volgende generaties. 
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TRIPLE PPEOPLE
PLANET
PROFIT



Het commercieel succes van bedrijven                             

wordt meer en meer bepaald                         

door hun maatschappelijke betekenis 
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Earth Overshoot Day         

was in 2017 op 2 augustus
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“Sustainable companies
outperform the market”



Naarmate een bedrijf meer gericht is op het maken 

van winst alleen, neemt de tevredenheid en motivatie 

om het beste uit jezelf te halen af.
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Medewerkers zijn tevredener en gemotiveerder 

als hun bedrijf ook gericht is op duurzaamheid.

CORRELATIE
Hoe tevreden ben je met je werk? In hoeverre word jij in je werk gemotiveerd 

om het beste uit jezelf te halen?

Winst maken

- -
Verantwoord omgaan met mens, maatschappij 

en milieu binnen het bedrijf + +
Bijdragen aan oplossen van problemen op gebied 

van mens/ maatschappij/milieu buiten het bedrijf + +
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Wat is je ambitie?



Wet & regelgeving
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Norm in de markt

Differentiator



Wet & regelgeving
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Norm in de markt

Differentiator



Wet & regelgeving
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Norm in de markt

Differentiator
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Hoe communiceer je?
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Ik wantrouw de goede 

bedoelingen van bedrijven (%)
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De drivers voor een sterk 

maatschappelijk imago
‘Doe je best en wees eerlijk 

over wat je doet’

Maatschappelijk 

imago

Open en eerlijk

Goede 

werkgever

Schadelijke 

producten voor 

natuur en milieu

Gezonde 

producten voor 

mensen

Gericht op winst 

en bonussen

Inzet voor de 

samenleving

Behartigt 

belangen van 

mensen

Beperkt schade 

op natuur en 

milieu
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Positioneren

Publiceren

Communiceren
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Wie zegt het?

Wat zeg je? Waar zeg je het?



Wie zegt het?
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• Ben je bewust van je (maatschappelijk) imago.

- IMAGO + 

-
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T
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+

 

Bén je het? Of ben je 
het aan het worden?

– Hoeveel krediet heb je?

– Hoe verhoudt je je tot concurrenten?

• Ben je bewust van je werkelijke maatschappelijke 

prestaties.

– Weet men minder dan wat je werkelijk doet? 

– Denkt men meer te weten dan je werkelijk 

doet?



Wat zeg je?
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• Heb het over maatschappelijke onderwerpen die logisch bij je passen.

• Vertel de waarheid.

• Geen woorden zonder daden. 

• Inspireer op de bestemming, rapporteer over de reis.

• Benoem de duivelse dilemma’s.



Waar zeg je het?
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• Je (maatschappelijk) imago, boodschap en publiek bepalen de mediamix.

• Des te groter de afstand tussen ‘nu en later’, des te dichterbij het begint.

Dialoog                    + Vertellen                  + Zenden

BOODSCHAP
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Vragen?
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Dank!



Bas van Haastrecht

06-51851058

bas@thisiswhy.nl
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Bas van Haastrecht

06-51851058

bas@thisiswhy.nl 


